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Brand
Overview
Tone

Our audiences are broad
and diverse; therefore, our
tone and content should

be engaging, inclusive,
inspirational and thoughtful.

The outreach and website
copy should:

+ Bestraightforward and
using plain language
(accessible and
jargon-free)

« Useanactive voice:
Include “you” and “your”,
and when referring to the
Institute for Canadian
Citizenship, include
“us”and“we"where
appropriate.

Web copy should follow best
practices, including:

+ Use meaningful page
headings and subheadings

+ Keep paragraphsand
sentences brief

+ Use subheadings and
bullets to break up long
blocks of copy.

Apercude
la marque
Tonalité

Notre public est large et
diversifie.

Notre ton et notre contenu
doivent étre engageés,

inclusifs, inspirants et
stimulants.

La copie de sensibilisation et
de site Web doit:

« Etre simple et clair(sans
jargon)

« Utiliser une voix active:
incluez «vous» et «votre»,
et lorsque vous vous
référez al'lnstitut pourla
citoyenneté canadienne,
incluez «<nous» et «<nous»
le cas échéant.

La copie Web doit suivre
les meilleures pratiques,
notamment:

« Utilisezdes en-tétes
et sous-titres de page
significatifs

« (Gardezles paragraphes

et les phrases brefs

« Utilisez des sous-titres
et des puces pour séparer
de longs blocs de copie.

Tone / Ton

Engaged / Engagé

Officipsam, estrum
aceperuptas rerovitatur sim
guam quassi volorpo ratum,
quae velit maiorep elentem
acearum aliquae essiium
autem nimusci ligent utem
sitatibus dolore officiumquo
exped. moluptatet aspe aut
exceper untemporit alitior
emperum et exceate volupta.

Officipsam, estrum
aceperuptas rerovitatur sim
quam quassi volorpo ratum,
quae velit maiorep elentem
acearum aliquae essiium
autem nimusci ligent utem
sitatibus dolore officiumquo
exped. moluptatet aspe aut
exceper untemporit alitior

emperum et exceate volupta.

Inclusive / Inclusif

Officipsam, estrum
aceperuptas rerovitatur sim
guam quassi volorpo ratum,
quae velit maiorep elentem
acearum aliquae essiium
autem nimusci ligent utem
sitatibus dolore officiumquo
exped. moluptatet aspe aut
exceper untemporit alitior
emperum et exceate volupta.

Officipsam, estrum
aceperuptas rerovitatur sim
quam quassi volorpo ratum,
quae velit maiorep elentem
acearum aliquae essiium
autem nimusci ligent utem
sitatibus dolore officiumquo
exped. moluptatet aspe aut
exceper untemporit alitior

emperum et exceate volupta.

Inspirational / Inspirant

Officipsam, estrum
aceperuptas rerovitatur sim
guam quassi volorpo ratum,
quae velit maiorep elentem
acearum aliquae essiium
autem nimusci ligent utem
sitatibus dolore officiumquo
exped. moluptatet aspe aut
exceper untemporit alitior
emperum et exceate volupta.

Officipsam, estrum
aceperuptas rerovitatur sim
quam quassi volorpo ratum,
quae velit maiorep elentem
acearum aliquae essiium
autem nimusci ligent utem
sitatibus dolore officiumquo
exped. moluptatet aspe aut
exceper untemporit alitior
emperum et exceate volupta.

Institute Institut pour
for Canadian |a citoyenneté
Citizenship canadienne

Thoughtful / Réfléchi

Officipsam, estrum
aceperuptas rerovitatur sim
guam quassi volorpo ratum,
quae velit maiorep elentem
acearum aliquae essiium
autem nimusci ligent utem
sitatibus dolore officiumquo
exped. moluptatet aspe aut
exceper untemporit alitior
emperum et exceate volupta.

Officipsam, estrum
aceperuptas rerovitatur sim
quam quassi volorpo ratum,
quae velit maiorep elentem
acearum aliquae essiium
autem nimusci ligent utem
sitatibus dolore officiumquo
exped. moluptatet aspe aut
exceper untemporit alitior
emperum et exceate volupta.
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Brand Aper(;u de Institute Institut pour

for Canadian |a citoyenneté

OverView Ia marque Citizenship canadienne
Brand Structure Structure de
la marque
Parent Brand / Marque principale
The activities of the Institute Les activités de l'Institut pour
for Canadian Citizenship fall la citoyenneté canadienne Institut pour  Institute
under three main categories: relévent de trois grandes la citoyenneté for Canadian
Initiatives, Events and Ideas. categories: initiatives, canadienne Citizenship

o événements et idées.
The Initiatives and Events

activity streams are what the Les volets d'activités
ICC "does;" the |deas stream Initiatives et Evénements
includes the outputs from sont ce que I'ICC «fait»; le
Initatives and Events as well as flux didees comprend les Activity / Activité Activity / Activité Activity / Activité
broader advocacy and thought résultats des initiatives et
leadership. des événements ainsi que
le plaidoyer plus large et le Initiatives / Initiatives Events / Evénements ldeas / Idées

While the activities vary in

. leadership éclairé.
focus and audience, they

all serve to reinforce the Bien que les activités varient
Institute for Canadian en termes d'objectifs et Citizenshio G :
oy o ' . ITizensnip Leremonies
Citizenship brand and d'audience, elles servent Eeramonics dalcitayennats 6 Degrees Toronto Blog
showcase its diversity. toutes arenforcer la marque

Institut pour la citoyenneté
canadienne et a mettre en
valeur sa diversité.

Adrienne Clarkson Prize for Global

Citizenship/Prix Adrienne Clarkson... Media/Médias

Canoo App

COVID-19 Response LaFontaine-Baldwin Lecture

Réponse COVID-19 Conférence LaFontaine-Baldwin Resources / Ressources

Citizen Resilience Project

. AT . 6 Degrees Berlin
Projet de résilience citoyenne 9

Podcast

Celebrate Citizenship 6 Degrees Mexico
Célébrer la citoyenneté 6 Degrees Mexique
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Brand
Overview
Representation
of the Name

When possible, the full name
of the Institute for Canadian
Citizenship should be
represented.

If needed, the full name may
be abbreviated to the acronym
“ICC" once the name has
already beenintroduced in the
text/application.

The abbreviation of ICC has
the benefits of being bilingual,
short and reasonably neutral
in tone.

Other abbreviation variations
such as "the Institute"and
"inclusion.ca" should never
be used as using inconsistent
abbreviations canlead to
confusion and both "the
Institute" and "inclusion.ca"
are more problematic and
misleading for the overall
brand.

Apercude

la marque
Représentation
du nom

Lorsque cela est possible, le
nom complet de l'Institut pour
la citoyenneté canadienne doit
étre représente.

Sinécessaire, le nom complet
peut étre abrégé en sigle
«|CC» une fois quele nom a
déja été introduit dans le texte
/ I'application.

L'abréviation ICC a l'avantage
d'étre bilingue, courte et
raisonnablement neutre.

Les autres variantes
d'abréviations telles que
«|'Institut» et «inclusion.ca»
ne devraient jamais étre utilisé
car l'utilisation d'abréviations
incohérentes peut préter

a confusion et «['Institut»

et «inclusion.ca» sont plus
problématiques et trompeurs
pour la marque dans son
ensemble.

Institute Institut pour
for Canadian |a citoyenneté
Citizenship canadienne

In text, for the first occurrence of the name, use: / Attribution dans le texte

Institute for Canadian Citizenship (ICC)
L'Institut pour la citoyenneté canadienne (ICC)

Permissible abbreviation of the full name: / Attribution dans le texte

Ve

« Isthe actual acronym of the name
« Bilingual
« Short

- Neutral

The Institute

» Perpetuates a notion of the organization being academic

» Creates a more formal tone that leads people to believe
that the organization is a branch of the government

+ Not bilingual

nclusion.ca
» "inclusion"is not an actual word that appears in the name
« Very atypical to shorten a name to the URL

« Not intuitive for those outside the organization to equate
ICC and inclusion.ca—they maybe perceived as to related
but separate

Ve

« Estl'acronyme actuel du nom

Bilingue
 Court

Neutre

‘Institut

Perpétue I'idée que I'organisation est académique

« Crée un ton plus formel qui ameéne les gens a croire
que l'organisation est une branche du gouvernement

Pas bilingue

nclusion.ca

» «inclusion» n'est pas un mot qui apparait dans le nom
« Tres atypique de raccourcir un nom a l'adresse du site

« Pas intuitif pour les personnes hors de I'organisation
d'assimiler ICC et inclusion.ca - elles peuvent étre pergues

comme liées mais distinctes
04/18



Visual Identity
Logo

The logo (primary icon and
logotype lockup)is always
bilingual.

The order of the the language
depends on the language
output of the document on
which the logo is being place.

Identité visuell
Logo

Le logo (icone principale et
verrouillage du logotype) est
toujours bilingue.

L'ordre de la langue dépend
de lalangue de sortie du
document sur lequel le logo
est placé.

Icon/ lcOne

Use in English applications / Use in English applications

Institute Institut pour
for Canadian |a citoyenneté
Citizenship canadienne

Use in French applications / Use in English applications

Institut pour Institute
la citoyenneté for Canadian
canadienne Citizenship

Institute Institut pour
for Canadian |a citoyenneté
Citizenship canadienne

Spacing / Espacement

S5 €«

Institute Institut pour

for Canadian |a citoyenneté

. Citizenship canadienne
/]\

Institut pour Institute

la citoyenneté for Canadian
. canadienne Citizenship
T Margin alignment

Alignement des marges
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Colour
Palette

HEX (#) and RGB values should
be used in all screen-based
applications. CMYK values
should be used for all printed
materials.

Nuancier de
couleurs

Les valeurs HEX (#) et RVB
doivent étre utilisées dans
toutes les applications basées
sur écran. Les valeurs CMJN
doivent étre utilisées pour
tous les documents imprimeés.

Rose / Rose

CMYK064300
RGB 255 128 139
HEX FF808B

Yellow / Jaune

CMYK110980
RGB 237 2373
HEX EDEDO3

Red / Rouge

CMYK01001000
RGB 23983
HEX EF0803

Light blue / Bleu pale

CMYK 8847141
RGB 2119170
HEX 0277AA

Fuschia / Fuschia

CMYK 2110060
RGB 198 5 134
HEX C60586

Blue / Bleu

CMYK927400
RGB 4 80188
HEX 0450BC

Institute Institut pour
for Canadian |a citoyenneté
Citizenship canadienne

Orange / Orange

CMYK 0551005
RGB 255140 3
HEX FF8C03

Nocturnal / Nocturne

CMYK 100 88 42 51
RGB 4 30 66
HEX 041E42
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Typography
|dentification and
Primary Weights

Barlow is the primary
typeface.

Body Copy

Barlow Reqgular should be used
for all main copy.

Barlow Extra Bold should be
used for emphasis.

Barlow Medium should be
used for main copy in reverse
applications and in all caps for
labels.

Large Display Copy

Barlow Light or Barlow Extra
Bold should be used for large
display copy.

Typographie
|dentification et

graisses principales

Barlow est la police
principale.

Copie du corps

Barlow Reqgular doit étre
utilisé pour toutes les copies
principales.

Barlow Extra Bold doit étre
utilisé pour l'accentuation.

Barlow Medium doit étre
utilisé pour la copie principale
dans les applications
inversees et en majuscules
pour les etiquettes.

Copie grand écran

Barlow Light ou Barlow Extra
Bold doit étre utilisé pour les
copies grand écran.

Barlow Regular-

Barlow Extra Bold-

Barlow Mediumg

BARLOW MEDIUM -

Barlow Light-

Barlow Extra Bold:

Institute Institut pour
for Canadian |a citoyenneteé
Citizenship canadienne

Main copy / Copie principale

Tracking / Interlettrage -10

Emphasis / Emphase

Tracking / Interlettrage @

Reverse / Sur fond couleur

Tracking / Interlettrage @

Lable / Etiquette

All caps / Majuscules
Tracking / Interlettrage 30

Large display copy /
Trés grand titres
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Typography
Settings

General setting rules for text
are as follows:

« Allcopyissetinupper-
and lowercase

« Alignment left

Typographie
Parametres

« Toutesles copies sont

placees en majuscules
et en minuscules

« Alignement agauche

o ExtraBold est utilisé

pour I'emphase

« Crenage 0-10

Institute Institut pou
for Canadian |a citoyenn
Citizenship canadienne

All copy is set in upper- and lowercase.

Alignment left.

- xtra Bold is used for emphasis.
Tracking 0-10.

Toutes les copies sont placees en
majuscules et en minuscules.

Alignement a gauche.

- xtra Bold est utilisé pour 'emphase.
Créenage 0-10.



Visual Language
lconography

Icons can be used to represent
areas of programming, types
of content or other categories.

Language visuel
lconographie

Lesicones peuvent étre
utilisées pour représenter des
zones de programmation, des
types de contenu ou d'autres
catéegories.

Institute

for Canadian

Citizenship

Institut pour

la citoyenneté

canadienne
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Institute Institut pour
la citoyenneté

for Canadian
Citizenship canadienne

Language visuel

L]
Visual Language
Composition Composition
Compositionis inspired by the La composition se base sur ¢
anglesin the logo. angles constituant le logo.
. 45° 76°
! 76° 45° .

10/18



Visual Language
Geometry and
colour

Areas of colour are anchored
to the side of the page or with
acircle.

Bichromic areas of colour are
anchored to the top or bottom
with an adjusted angle.

Language visuel
Couleur et

geometrie

Un fond de couleur est ancré

au coté de la page ou dansun
cerle.

Un fond de couleur bichrome
est ancré en haut ou en base
de la page avec un angle de
découpe légerement ajuste.

Institute
for Canadian
Citizenship

Institut pour
la citoyenneté
canadienne

11/18



Visual Language
Geometry and
colour

The bichromic angular
modules can be used asa
space for text content in
conjunction with a photo.

Compositions with
intersecting colour areas can
create scenarios for text-
based graphics.

Try to avoid red and yellow
juxtaposition.

Language visuel
Couleur et
geometrie

Les modules angulaires
bichromes peuvent accueillir
du texte et se juxter aune
photo.

Compositions a partir de
l'interaction d'aplats couleurs
peuvent se servirs a des
valoriser le texte.

Le jaune et rouge serait a
éviter en juxtaposition.

Title for
content
on four
or five

Title for
content

on several .~

lines
potentially.

45°

Lable
for info

- Signup

Institute

Institut pour

for Canadian |a citoyenneté

Citizenship

Title for content
on two lines.

76°

1

Lable

Titre pour
du contenu
sur quelques™

lignes peut-étre.

for info

— En savoir plus

canadienne
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Visual Language
Backgrounds

The faceted pattern contained
in within the logo can be used
as a background as well.

Examples of a cover page are
shown to the right.

Language visuel
Arriere-plans

Le motif a facettes dont le
logo est constitué peut se
servir de fond également.

Pour une page couverture, par
exemple.

Title for

content on
a few lines
potentially.

Label for
content

Title for content
on a two lines.

Label for
content

Titre pour
un support

Title for

content on
a few lines
potentially.

Institute Institut pour
for Canadian |a citoyenneté
Citizenship canadienne

Etiquette
pour contenu

A

Label for
content
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Photography
Cropping

Photos are either croppedina
circle oranchored to the side
of the page and cropped on an
angle.

Photographie
Recadrage

Les photos sont cardees en
forme de cercle ou ancrées au
bord de la page et découpées
par unangle.

Institute Institut pour
for Canadian |a citoyenneté
Citizenship canadienne
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Institute
for Canadian
Citizenship

Institut pour
la citoyenneté
canadienne

In Use
Various
applications

Enusage
Diverses
applications

@incusion_ca v
nsttute for Canadion Ctizenship ‘ Insttutefor Ganadian Gitizenship ©inciusion co - 51
3liler 4210 12-@
Our website has changed. You can now find us at inclusion.ca Pty e
@inclusion ca
#Célébrons
74% of Canadians say they've felt LaCitoyenneté

. . license, we feel strongly that those of us working to counter that
discouraged from sharing their nnarrative need to do so loudly and unapologetically.

opinions online. We invite everyone to oin us in celebrating inclusion, Online and of. Find
out how you can get involved: nclusion.ca

ensemble!

Are you one of them?
We believe that a diversity of voices

Institute  Institut pour inclusion.ca
for Canadian | citoyenneté 500-260 av. Spadina Ave

inclusion.ca

Citizenship ~ canadienne Toronto, ON, Canada MST 2E4 is important to shaping the public ’ by i
| debate. Our #CitizenResilience canadlonne
| Project has tips on how you can stay S . 5 P T
| engaged. bit.Iy/CRPICC

Institutefor Canadian Citzenship Ginclusion co - 51 v
800:260 av. Spacina Ave. d

Dear IRCC partner, 12 April 2018 Toronto, ONCanada MST 24 nd

encouraging Canadian companies i your commanity to

After more than 10 years of delivering the Cultural Access Pass (CAP),the Institute for Recipient #ColebrataGHizenship. B h/2J0SW

i i launching a new, igi of this successful program. Name here
On May 1, 201, CAP will into amobil ol new name and visual Street Address I'm proud to
Identity~Canoo; oieirer ©O vous et 27 autres 1 commentaire 9 partages #Celebrate
City, PV = £

Canoo is about experiencing and celebrating the amazing people, places, and things that | O Jadore © commenter O patager @+ Citizenship

make this Canada ours. Like CAP, the Canoo app will continue to provide new Canadian Attachments | Institute  Institut pour

citizons in their fist year of citizenship with f 1o visit more than - for Canadian 12 choyannets Les plus pertinents ~

;. tizenship ~ canadienne
the country. documently  ».ext ° @ orecommensaie [7)
Our new visualidentity won't ehange how much we rely on your support to encourage new | nsttte
T Fotoma Dada Love s © 1 o Canwctan

Canadian citizens at your ceremonies to sign up for the prgram. Thanks to your efforts, Marie-Noé&lle Tudieshe d 4 Clzenship

more than 300 000 new Canadian citizens have participated in CAP since 2008, We thank e Jaime - Réponcs - 3 sam
" i : : , Cérémonies 5 :

jous for your past commitment to b Pfﬂgmm HA G [ 24 Q & I

200 8ty0ur Clrsmonlas, 4165551234 . Institute for Canadian Citizenship

s Fi et e on e e paminge: nmtudieshe@inclusion.ca 6,091 30-@ You Retweetnd

Looking for heck out the

- New Canoo brochure — This letter comes with your shipment of newly
designed Canoo brochure. They replace any leftover inventory of Cultural
Access Pass leaflets, which may be disposed of in recycling. This new
shipment includes the quantity requested by your office and s meant to
Iast from May 1 to September 1, 2013

- New Canoo speech — You'l also find in this package a copy of the.
pproved speech to be r to
introduce Canco to new Canadian citizens and encourage them to
download the app and sign-up immediately.

.

When to begin using these materials — Please begin distributing Canoo
Teaflets and reading the new Canoo script at your ceremonies beginning
May 1, 2018. Please dispose of any leftover Cultural Access Pass leaflets
by recycling them at that time.

We are eager to answer any questions you may have. Pleas e feel free to contact me directly,
should you have any questions or concerns about this transition. With your support, more
new citizens than ever will be able to celebrate their citizenship by

signing up for Canoo,

Very best wishes,

I
p ,//'r’y(eww o]
Yasmine Mohamed
Director, Canoo
Institute for Canadian Citizenship
+1647920-0739
Vehamed@ice loan

E——

Qulfagonne Mistolra - box

e (Fausses) Représentations: Qui fagonne Ihistoire?

non seulement les stéréotypes, la haine
entrainer une sous-représentation de cer
numériques.

- Quelques chiffres

des Canadienne-s ont (apporte

Géreries compmans
etle racisme, mais elle peut aussi
rtains groupes surles plateformes

41,

41% dos Canadion-ne-s disont ne pas.

ou trompeurs sur dos « gens
comme eux » se propager en igne.

mbres des minorites
isibles ont déclaré plus souvent
dtrola ciblo do propos faux ou
trompeurs en igne sur dos
«gens comme oux » ot plus
sentir ciblees
uintimidé-es on ligne.

L
v

-5 Cos mémes personnes ont
également signalé étre deux fois

quicircule enligne.

entie
par los articlos diff

UL
8/10

8 Canadienne-s sur 10 50 disont

s enligne.

«préoccupée-s »ou «trés.
préoccupé-es » que a propagation
de fausses informations en ligne

améne les Canadienness afaire
prouve de moins de compassion.

Si trois Canadien-ne's

sur quatre sont dissuadé-e's

de partager leur opinion en ligne,
qui fagonne I'histoire?

Alors Ia majorité silencieuse a maintenant une réclle occasion de
mod iscours public. Au cours des prochains deux mois, nous

member newsletter: hitp://bit y/32avPat

Member newsletter

o> Tpartago

o) Jaime © commenter & parager @~

@ (vore o 0080
29 juillet, 2120 05 - @
Lal Inc. is helping

“The majority of our employees celebrated their Canadian citizenship at
some point in the past and we want to ensure that those who are invited
to take the oath in future are also given the opportunity to celebrate.”

Challenge
accepted.
#Celebrate
Citizenship

institte

57 Canadian

Clizanahip
Qo 2partages

o> saime O commenter (> partager @~

@ vore commeniie cee o

. FotiVito @Fotl Vito - Jul 23 -
@inclusion ca for the opportunity to e partof this special day and offcially
‘welcome §7 new Canadians.

= The Mosalc Institute @\osaicinsitute - Jul 23
Our #UofMosaic fellows, @OxfordCarcers intern Henry & VP Ops.
@Rachio1230 are at @inclusion.ca citzenship ceremony, with folows

‘#CanadaEstMonChoix ficdnpeace #clalogue fipeace
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In Use
Brand Attribution

One visual identity unifies all
events, initiatives and outputs
of the Institute for Canadian
Citizenship. Varying colour
profiles, derrived from the
core colour pallete, can help
to emphasize each stream.
Therefore, no individual event
or initiative shall have its own
unigque visual brand or logo.

Content and products
must also be attributed to
the Institute for Canadian
Citizenship, not individual
initiatives and events.

For events like 6 Degrees, the
existing colours (derrived from
the main Institute for Canadian
Citizenship colour palette) can
still be leveraged for regonition
and to help the unify materials
of the event.

Enusage
Brand Structure

Une seule identité visuelle
unifie tous les événements,
initiatives et résultats de
L'Institut pour la citoyenneté
canadienne. Des profils de
couleurs variables, dérivés
de la palette de couleurs

de base, peuvent aider a
mettre en valeur chaque
flux. Par conséquent, aucun
evenement ou initiative ne
doit avoir sa propre marque
visuelle ou son propre logo.

Le contenu et les produits
doivent étre attribués a
LInstitut pour la citoyenneté

canadienne, pas aux initiatives

et événements individuels.

Pour des événements tels
que 6 Degrees, les couleurs
existantes (dérivées de

la palette de couleurs
LInstitut pour la citoyenneteé
canadienne principale)
peuvent étre utilisées pour
la régonition et pour aider
aunifier les matériaux de
I'événement.

Visual attribution / Attribution visuelle

How will
public spaces
change after

COVID-19

Institute Institut pour
for Canadian |a citoyenneté
Citizenship canadienne

Attribution in text / Attribution dans le texte

6 Degrees
The global

forum for

Inclusion

Institute Institut pour
for Canadian |a citoyenneté
Citizenship canadienne

Institute Institut pour
for Canadian |a citoyenneté
Citizenship canadienne

Building
Citizenship

Enhanced
citizenship
ceremonies

Institute Institut pour
for Canadian |a citoyenneté
Citizenship canadienne

6 Degrees, an event of the Institute for...

Presented by the Institute for..., 6 Degrees...

Canoo, a project of the Institute for...
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In Use
Exceptions

The circle logo is reserved
for the main Institute for
Canadian Citizenship brand.

No individual event, initiative
or output shall have its own
unique visual brand or logo.

Exceptions:

In applications like app stores
and in social media, certain
initiatives and outputs of

the Institute for Canadian
Citizenship may require
representation within a
circle. It is permissible to use
acircular identifier in these
instances.

It is also permisale to have a
circle crop on colours when
the shape of the background
or setting are circular—such as
with the stage at 6 Degrees or
a promotional event pin.

The adapted medicine wheel
from the former 6 Degrees
logo can still be selectively
used on the circular stage,
promotional event pins and
other applications that dictate
a circular crop.

Enusage
Exceptions

Le logo circulaire est réservé
alaprincipale marque
L'Institut pour la citoyenneté
canadienne.

Aucun événement individuel,
initiative ou production ne
doit avoir sa propre marque
visuelle ou logo.

Exceptions:

Dans les applications telles que
les magasins d'applications et
les médias sociaux, certaines
initiatives et sorties de I'Institut
pour la citoyenneté canadienne
peuvent nécessiter une repré-
sentation dans un cercle. Il est
permis d'utiliser un identifiant
circulaire dans ces cas.

Il est également permis
d'avoir un recadrage circulaire
surles couleurs lorsque la
forme de l'arriere-plan ou du
décor est circulaire -comme
avec lascene a 6 Degrees

ou une épingle d'événement
promotionnel.

La roue médicinale adaptée
de l'ancien logo 6 Degrees
peut étre utilisée de maniéere
sélective surla scene
circulaire, les épingles
promotionnels et d'autres
applications qui dictent un
recadrage circulaire.
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Citizenship
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